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Vorwort

Liebe RAFlanerinnen und RAFlaner,

Wir alle sind fUr die Marke RAFI verantwortlich. RAFI soll als innovatives,
nachhaltiges und modernes Unternehmen wahrgenommen werden.
DafUr ist ein einheitliches Erscheinungsbild nach innnen und aul3en er-
forderlich, das mit unserem Corporate Design geregelt wird. Hierzu
gehoren unter anderem ein einheitliches Logo sowie klar definierte
Farben und Schriften. Unser Coporate Design ist ein Teilbereich unserer
Unternehmensidentitat (Corporate |dentity).

Die Guideline soll jeden unterstltzen, der flr den Auftritt der Marke
RAFI arbeitet. Alle aufgefiihrten Grundelemente und Anwendungs-
beispiele sind fur die Gestaltung, Konzeption und Produktion samtli-
cher Kommunikationsmittel verbindlich. Dazu gehdren unter anderem
unsere Geschaftspapiere, Dokumente, Prasentationen, Werbemittel,
Verpackungen, Internetauftritt und Produktgestaltung.

Die konsequente und einheitliche Umsetzung des Corporate Designs
durch die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der RAFI-Gruppe flhrt zu ei-
nem hohen Wiedererkennungswert nach auf3en - aber auch nach innen.

/L
Dr. Lothar Seybold Lothar Arnold
CEO CFO
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Ziel ist es, ein einheitliches und positives Bild in der Offentlichkeit und
innerhalb der RAFI-Gruppe zu erreichen.

In der vorliegenden Guideline sind alle Leitlinien aufgefiihrt, die
beachtet werden mussen. Fur die Umsetzung ist jeder selbst verant-
wortlich. Das Unternehmensmarketing (WM) unterstltzt Sie dabei
und beantwortet gerne lhre Fragen.

Ein Corporate Design entwickelt sich standig weiter. Deshalb werden
sowoh! die Guideline als auch der Extrakt regelmaRig Uberprift und
aktualisiert.

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:

RAFI GmbH & Co. KG

Tatjana Schweitzer, Unternehmensmarketing (WM)
T +49 75189-1468
tatjana.schweitzer@rafi-group.com

Q| Sueileo—

I.V. Tatjana Schweitzer
Teamleitung Unternehmensmarketing
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Markenzeichen

Feststehende Bildmarke

Farbe

Das Markenzeichen wird in Ozeanblau auf wei-
Rem Hintergrund eingesetzt. Eine Veranderung
des Markenzeichens ist nicht zuldssig. In beson-

deren Fallen sind Ausnahmen mdglich, diese
mussen jedoch im Vorfeld mit dem Unterneh-
mensmarketing abgestimmt werden.

Platzierung
Die Platzierung des Markenzeichens erfolgt in Das Markenzeichen
der Regel immer auf der rechten Seite der
Dokumente. Ausnahmen bilden Unterlagen,

die eine andere Platzierung bendtigen, wie z. B.
Websites (oben links). Diese mUssen jedoch im
Vorfeld mit dem Unternehmensmarketing abge-
stimmt werden.

Freiraumregelung
Der Freiraum muss immer eingehalten werden.
In besonderen Fallen, wie beispielsweise RAFI

internen Dokumenten, sind Ausnahmen maog-
lich. Diese mussen jedoch im Vorfeld mit dem 5 X
Unternehmensmarketing abgestimmt werden. '

15 X

ayQyesion
>

1,6 X 15 X

Freiraumregelung




Markenzeichen
Korrekte Anwendung

Zulassige Veranderungen des Markenzeichens
fUr die Verwendung auf dunklen Flachen oder
far s/w-Anwendungen.
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auf hellen Flachen
Farbe: Ozeanblau

auf dunklen Flachen
Farbe: WeilR

Schwarz-WeiR-Anwendungen
Farbe: Schwarz

RANE

RA B




Markenzeichen

Falsche Anwendung

Das Markenzeichen darf nicht eingefarbt oder
mit einer Neigung (aufser mit 90°-Neigung nach
Absprache mit dem Unternehmensmarketing)
verwendet werden. Auch erganzende grafische
Elemente sind nicht zulassig. Das Marken-
zeichen muss sich jederzeit gut vom Hinter
grund abheben. Die Integration des Logos in
den Fliefdtext ist nicht zulassig.
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as exped es accature, sedinis
eatiormeyitas maximus es abori

nistio min =B incidi
conseque nonseque € elliqui
eatiorr ovitas maximus es abori
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Der Markenclaim
Feststehende Bildmarke

Der Claim darf nicht verandert werden. Bei der
Erwahnung des Claims in einem Fliel3text wird
dieser nicht als feststehende Bildmarke gesetzt,
sondern in den Textverlauf integriert.

Auch in Frankreich wird der englische Claim
gesetzt und mit der franzosischen Ubersetzung
. Gardez le contact” im selben Dokument
versehen.

Verwendung des Claim:

Der Claim ist obligatorisch zu verwenden:
® Briefpapier

e \/isitenkarten

® Imagebroschire

® HR-Broschure

Der Claim ist optional zu verwenden:
¢ Produktbroschuren

* \Werbegeschenke

e Offizielle Word-/Excel-Dokumente

Die Verwendung des
gerasterten Claims in
Pantone ist nur nach
Ricksprache mit dem
Unternehmensmarketing
moglich.

Pantone®
551 C
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Positiv
Farbe: Ozeanblau

Rasterung in Kombination
mit dem RAFI-Logo
30% Ozeanblau

fsoln AR

& 508k

Negativ
Farbe: Weild

Ausnahme
Farbe: Schwarz
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Farbe
Ubersicht

Die Primarfarben (,,Hausfarben”) von RAFI sind
das Ozeanblau und Weilf3.

Die Sekundarfarbe ist Silber. Diese Farbe kann

in unterschiedlicher Rasterung verwendet werden.

Ergdnzend kénnen Signalfarben in Orange, Rot,
Violett, Griin und Blau genutzt werden.
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Silber Ozeanblau

- Kapiteltrennung \ / - Logo
im Katalog () - Farbflachen auf
- Tabellen, Grafiken Titeln
- Headlineschriften

)

Weil Signalfarben

- Tabellen, Grafiken
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Farbe \
Definition Ozeanblau und Silber Ozeanblau

Das Ozeanblau spielt in der Kommunikation eine
zentrale Rolle. Es werden Logo, Headline und
Flachen in Ozeanblau gesetzt.

Die Sekundarfarbe Silber und ihre Aufrasterung RAL Pantone® CMYK RGB

dient als Gliederungsfarbe. Sie gliedert und
strukturiert Inhalte und schafft Hierarchien 5020 316 C 100{0]2080 0[53]70

zur besseren optischen Orientierung.

S g Silber

RAL Pantone® CMYK RGB

7046 430 C 5/0(0]50 160] 162|164
. 5/0]0]45 170]172|175
@ slojol40 ) 179]182|184
@ 50035 ) 188]190]193
) 5/0(0/30 196| 199|202

5/0]0|25 206209212



Farbe

Definition Signalfarben

P—  Signalfarben

Die Signalfarben kommen nur in Infografiken
und auch dort erst dann zum Einsatz, wenn neben
den Priméar und Sekundarfarben zusatzliche
Farben benotigt werden.
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CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK
500]100]0 80|5|105 0/35|85|0 0100|100|0 20|90| 1030

Pantone® Pantone® Pantone® Pantone® Pantone®
375 C 312 C 143 C 485 C 7648 C

RGB RGB RGB RGB RGB
169|201|56 95| 169|209 230/189|76 208|81|86 173]107|144




Farbe

Produktspezifische Sekundarfarben

= Signalfarben

Weitere produktspezifische Sekundarfarben sind

nach Abstimmung mit dem Unternehmensmar
keting moglich.

KIS.ME

PETROL
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CMYK RGB PANTONE RAL Hex
80|0|30|0 0173|186 3125 5018 # 00adba

KIS.ME

ANTHRAZIT

CMYK
20/0]0|90

RGB PANTONE RAL
49]56|60 432

Hex
7016 # 31383b
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Schrift

, Hausschrift”

Die Schrift ist ein stilprdgendes Element
des Corporate Design. RAFI verwendet als
»Hausschrift” die Univers.

Um eine klare und einfache typografische
Asthetik zu erzeugen, ist die Zahl der
Schriftschnitte reduziert.

Headline
Die Univers 75 Black wird fur Headlines
verwendet.

Subline

Die Univers 65 Bold wird nur sehr akzentuiert
fur Sublines und Betitelungen von Infografiken
eingesetzt.

Copytext

Hierflr wird die Univers 45 Light eingesetzt.
Als Ausnahme flr Anzeigen wird auch die
Univers 55 Roman
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Headline

Univers 75 black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789 ,.-

UNIVERS 65 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 ,.-

Subline

UNIVERS 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 0123456789 ,.-

Copytext

UNIVERS 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 0123456789 , .-




Schrift
, Systemschrift”

Systemschriften

Ist die Univers nicht verflgbar, kann ausschlief3lich
mit Arial gearbeitet werden. Diese kann in der
Headline gefettet werden. Alle anderen Varianten
von Arial sind nicht zulassig.
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Headline

ARIAL FETT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 0123456789 ,.-

ARIAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 0123456789 , .-

Copytext




Schrift

Verwendung

Beispiel fur die Verwendung der verschiedenen
Schriften im Text mit der Univers.

Beispiel fur die Verwendung der verschiedenen

Schriften im Text mit der Arial.
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RAFIX 22FSR

Harter im Nehmen, besser unter Druck.

Ehendita dit aditatur? Ecerumquam ut vo-
luptionse.Ga. Pitiaspelit eium fugit, sequis
re peliquid ullabore que et que peria et au-
dam quia quae. Ut aut doluptat doluptatis
accus. Ectiasi taectur sim fugit enis es as
vent eost magnita cusam net audipsa atis
archillore cora sumquatur? Magnient que
dit, cuptibusEllab idunt evenet harchilitate
num hit quossim posaepuda dunt re nus
volorEstrum evellam quo doluptat res
core aut recullab in estis prat resequis

nes sed mosandestrum non non corehen
ihillabo. Facea illaccus iundita tentiam
aborrunt dignisciis et a dBitatiore perianit
oditae est, con expedi offic tesequas

qui se posanda cone quistia conet labo.
Culless imendus nostrum cumetur as aut
acesequo et quam sus dellam fugit as
ducid mo blandit, anditatem et rem es mi,
vent hillabo. To eatiore rnatqui officias
mo exerrovid quiamus doluptia cuptaer
ruptae et inctis voluptatur?

RAFIX 22FSR

Harter im Nehmen, besser unter Druck.

Ehendita dit aditatur? Ecerumquam ut
voluptionse.Ga. Pitiaspelit eium fugit,
sequis re peliquid ullabore que et que
peria et audam quia quae. Ut aut doluptat
doluptatis accus. Ectiasi taectur sim fugit

enis es as vent eost magnita cusam net
audipsa atis adit, anditatem et rem es mi,
vent hillabo. To eatiore rnatqui officias
mo exerrovid quiamus doluptia cuptaer
ruptae et inctis voluptatur?
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Schrift
Schriftgrofsen Definition / Typografie

Anzeigen A5

L:Jberschrift: 34pt, Versalien, bold, weild oder ozeanblau
Uberschrift 2: 12pt, weil’ oder ozeanblau, normal

Claim: A4 300x100 mm

Prospekte

Prospekttitel: max. b4pt, Versalien, bold, weil oder ozeanblau

§ubhead Titelseite:  15pt, weild oder ozeanblau, normal
L“Jberschrift 1 Inhalt: 34pt, Versalien, bold, weil} oder ozeanblau
Uberschrift 2 Inhalt: 15pt, weild oder ozeanblau, normal

Claim: A4 300x100 mm

Internet

Qberschrift 1: 34pt, Versalien, bold, ozeanblau (alternativ weif3)
Uberschrift 2: 18pt, Versalien optional, normal, ozeanblau (alternativ weiR)
Newsletter

Uberschrift (intro):  18pt, normal, weil

Anrede: 16pt, bold, ozeanblau
Kapitellberschriften: 16pt, Versalien, normal, ozeanblau
Claim: ja
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Bildsprache
Ubersicht

RAFI-Bilder sollen authentisch, klar, hochwertig
sein. Ein Spiel von Scharfe und Unscharfe bein-
halten. Einen klaren Fokus haben. Spannende
Perspektiven bieten.

Von der Gesamtansicht bis hin zu einer Close-
up-Aufnahme liegt der Schwerpunkt der

Bilder auf den Produkten, dem Zusammenspiel
von Mensch und Maschine und dem
Zusammenspiel zwischen RAFI-Mitarbeitern
und Kunden.

Produkt-Kommunikation
Zeigt die Produkte bzw. deren Vorteile
in direkter oder indirekter Form.

Mensch-Maschine-Kommunikation
Zeigt die angenehme Bedienung, die klare

Strukturierung und die Qualitat der Produkte.

Mitarbeiter-Kunden-Kommunikation

Zeigt die angenehme Zusammenarbeit, die starke

Bindung an den Kunden und den Service, den
RAFI bietet.
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Produkt-Kommunikation

Produkte stehen im Vordergrund

Mensch-Maschine-Kommunikation

MitarbeiterrKunden-Kommunikation



Bildsprache

Produktbilder sind freizustellen

Bei den RAFI-Detailfotos liegt ein besonderer
Fokus auf den Materialien und der hochwertigen
Verarbeitung. Dem Betrachter wird ein haptischer
Eindruck der Produkte vermittelt.

Freigestellte Produkte werden puristisch auf einer
weilden Flache dargestellt. Sie werden optional
mit einem dezenten Schlagschatten und einer
Spiegelung versehen. So wird ein Raum angedeu-
tet, der dem Produkt als Bihne dient und dieses
ideal prasentiert.

Der Schlagschatten und die Spiegelung werden

nach dem Fotoshooting in Photoshop eingeflgt.

Hintergriinde werden gesondert behandelt.
Siehe Kapitel Produktkommunikation
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o

Anwendungsbeispiel fur Standardprodukte: eCatalog

Schatten und Spiegelung sind optional zu verwenden!

Schlagschatten

- 0-0

Spiegelung




Bildsprache

Mensch-Maschine-Kommunikation

Die Menschen spielen in der Darstellung der
Produktwelt eine wichtige Rolle. Es geht um
das Zusammenspiel von Mensch und Produkt,
also das ,,in touch” kommen. Berlhrung spielt
hier eine grofie Rolle.

Bei der Auswahl der Personen sollte auf eine
gewisse Diversitat hinsichtlich Geschlecht, Alter
und Herkunft geachtet werden.
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Bildsprache

Mitarbeiter-Kunden-Kommunikation

Diese Bilder zeigen die angenehme Zusammen-
arbeit, die starke Bindung an den Kunden und
den Service, den RAFI bietet. Es geht um das
Zusammenspiel zwischen Menschen, stellen-
weise auch in Kombination mit Produkten.
Kommunikative Situationen spielen hier eine
grofl3e Rolle.

Bei der Auswahl der Personen sollte auch
hier auf eine gewisse Diversitat hinsichtlich
Geschlecht, Alter und Herkunft geachtet werden.

Hier sieht man noch einmal die angestrebte
.Sspannende Perspektive”: Die Bilder werden

in besonderen Winkeln, also von schrag unten
oder von schrag oben, fotografiert und setzen so
ganz bewusst visuelle Highlights.
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Bildsprache
Key Visual ,Get in Touch”

Das Key Visual ist aktuell mit diesem Herrn
fotografiert, wird in Zukunft aber immer wieder
variieren. Andere Personen werden in ahnlichen
Perspektiven fotografiert.

Einsatz Key Visual:
- Homepage

- Messe

- PPT
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Informationsgrafiken
Beschreibung

Informationsgrafiken sind wichtige Arbeits- und
Kommunikationsmittel in der alltéaglichen Arbeit.

Sie konzentrieren sich immer auf das Wesentli-

che und bringen Informationen prazise und klar
auf den Punkt.

Kreisdiagramme + Ringdiagramme

Informationsgrafiken werden in der Regel ein-
fach gehalten. Nur der wichtigste Wert bzw. die
wichtigste Information wird in Ozeanblau hervor
gehoben, wahrend die restliche Grafik in Grauto-
nen gehalten ist.
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Bei Bedarf konnen die Informationsgrafiken
auch erganzend in den definierten Signalfarben
eingefarbt werden.

Sollten die definierten Signalfarben nicht ausrei-
chen, kdnnen weitere Farben nach Ricksprache
mit dem Unternehmensmarketing eingesetzt
werden.

Titel Titel Titel
\ ~19 % \ ~19 % ~19 %
40 %—— 100 % — ~b5 % 40 % 3 ~5 % 40 % — ~b %
0 L 111 e 1112w
i,
~36 % ~36 % ~36 %




Informationsgrafiken

Beispiel Tabellen

Titel

GrolRe: 5 pt grolder als Hervorhebungen
Laufweite: 0 pt

Zeilenabstand: 11 pt

Hervorhebungen
GrolRe: variabel
Laufweite: 0 pt
Zeilenabstand: 11 pt

Titel
Ri ommolec
esciendae 2019
inTsd. EUR
Ommolec esciendae Sapientis
et ut reper amar 818
Imusdam corem fugitis eum 390
Intis voloratem sinvera sunt 421
Pudistrum quod maio. Nam res 58
Imusdam corem fugitis eumALt 87
Ugia dolut ape peles inum dolut 14 444
Turest, tent, ut quam faccusciet 456
Ri ommolec esciendae
Sapientis et ut reperum 123

Sumqui blaccus atem faciis
ideriatemque si saerit, quat

FlieBtext
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GrolRe: min. 7 pt (gut lesbar)

Laufweite: 0 pt
Zeilenabstand: 11 pt

Gesamt

74 749
1531
11 523
8324
822

2 345
1234

12 233

231

Titel
< Univers 45 Light

Hervorhebungen
< Univers 75 Black

Fliel3text
< Univers 45 Light
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Informationsgrafiken
Beispiel Schaubilder

Beispiel Balkendiagramm Beispiel Sdulendiagrammm Beispiel Kurvendiagramm

Titel Titel Titel

Mio EUR
Produkt 6

106,5 225

94,7 200
1.839 81,7 175

627 70 b

12

46,5 102 Produkt 4
29,7

50 Produkt 2

! ! ! 2000 2005  2010% 2015%  2020% 2025* 2000 2002 2004 2006 2008 2010
0 600 1.200 1.800

* Prognose



Informationsgrafiken

lcons

Als svg, emf, eps oder als Woff Font verflgbar.

Sollten neue Icons bendtigt werden,
lauft die Anfrage und Erstellung Uber
das Unternehmensmarketing.

5 & 4 4 ‘v d

K
K
1
K
]
K

1
L
i
=

J
1]
5
@
Z
£

RAFI-Corporate Design — Seite 30

= ] b

QY



RAFI-Corporate Design — Seite 31

UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION 31



Anwendungen

Geschaftsausstattung
Briefpapier A4

Fenster Adresse

Arial
GrolRe: 7 pt

Adressfeld

Arial

GrofRe: 10 pt
Zeilenabstand: 12 pt

Absender Block
Arial

Grolke: 8 pt
Zeilenabstand: 12 pt

Adresszusitze
Avrial

GrolRe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,5 pt

FlieBtext

Arial
GrofRe: 10 pt
Zeilenabstand: 12 pt

Datumszeile

Arial
Grofke: 10 pt

266 mm

27 mm

22 mm 118 mm

A
i 13 mm

70 mm

<“-——><« " »p&———————————————>

50 mm

<>

FTGmbH & Co. KG - Postfach 20 60 - D-88790

Firma
‘orname Nachname
{Abteilung
Strale
PLZ Ort
Land

Betreff / Uberschrift

Kunde/in / Guten Tag,

[Text

Mit freundlichen GriiRen

RAFI GmbH & Co. KG

A.1iV. / ppa.

Vorname Nachname

Sehr geehrte/r Herr / Frau ... / Sehr geehrte Mitarbeitende / Sehr geehrte Geschaftsfiihrung / Sehr geehrte/r|

Vorname Nachname

Abteilung / Team

T +49 751890

F +49 751 89-1300
vorame.nachname@rafi-group.com

28.09.20R1

i.A./i.V./ ppa.

Vorname Nachname

AFT GmbH & Co. KG T+A9 757 830
Ein Unterehmen der RAFI-Gruppe F +49 751 89-13 00
Ravensburger StraRe 128-134  info.headquarters@rafi-group.com  Dipl.-Kfm. Lothar Arnold AG Ulm HRA 550059, HRB 550074

8276 Berg, Deutschland rafi-group.com

22 mm

itz Berg, Deutsohland
Dr. Lothar Seybold Komplementarin: RAF| Beteiligungs-GmbH

20 mm
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RANFI

Statie
PLZOR
Land
110 mm 28002021
Botrefr Oberschrift
o Frau . Sehr Seir fhrung | Seh geerrtelr
Kindain  Guten Tag,
Text
Wit reundichen Grifien
RAFI GmbH & Co. KG
LAV, ppa ATV, ppa
Vorname Nachname Vorname Nachname

o RAFI-Gruppenbezeichnung

gilt fur alle Tochterunternehmen

Head - Adresszusatze

<« Arial7 pt

Farbe: Ozeanblau

Adresszusétze

Arial 7 pt
Farbe: Ozeanblau
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Anwendungen

Geschaftsausstattung

Blanko Formate A4

65 mm

<« >
15 mm 50 mm 65 mm
RAFI -« >
15 mm 50 mm
<«
RANFFI

15 mm

Optional kann der Claim links oben
platziert werden (siehe Briefpapier).

15 mm
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Anwendungen

Geschaftsausstattung

Blanko Formate A3

85 mm

<>
15 mm
70 mm
e S 85 mm
RAFI -« >
15 mm
70 mm
RANFI

15 mm

Optional kann der Claim links oben
platziert werden (siehe Briefpapier).

15 mm
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22 mm 125 mm 63 mm

Anwendungen

Geschaftsausstattung A A
16 mm
50 mm
B S EE—
Rechnung A4 o mm
AFT GmbH & Co. KG - Postfach 20 60 - D-88190 Ravensburg Rechnung Rechnungsbbck

irma Muster

Head: Arial Regular 12 pt
Text: Arial Regular 8 pt
Arial Bold 8 pt

Fenster Adresse
z. Hd. M. Muster
. . MusterstraRe 1
UI’\IVGFS 45 |_|ght m l\t/\usierhausen
GrolRe: 7 pt

6305

Herr Cengiz Ucler
10.04.2008

Adressfeld B

Univers 45 Light
GrolRe: 10 pt

0751/891297
0751/891297

<«— Mindestabstand X

ferenzberechtigt.

: . Zusatze: Arial Regular 8 pt
Zeilenabstand: 12 pt -« U quarep
Arial Bold 8 pt
Zahlungsbel B1s zum 20.04.2003
Bis zum 10.05.2008 FlieRtext: Arial Regular 10 pt
Absender Block Lieferbedingu Frei Haus (nur fiir Sp Arial Bold 10 pt
Univers 45 Light
Gelieferte ME Preis PE Wert . .
GroRe: 8 p,[ Menge EUR Rephnung. Arial Regular 8 pt
) : 000010 50 ST Kostenlos Avrial Bold 8 pt
Zeilenabstand: 12 pt ’
Statistische Warennummer: 8538 9099 Linien generell: 0,4 pt
Endbetrag EUR Farbe: Schwarz
. Skontofaehiger Betrag 0,00
Ad ressz usatze falls oben genannte Zahlungsbedingung Skontoabzug erlaubt.
Univers 65 Bold, Univers 45 Light
GrolRe: 7 pt
Zeilenabstand: 8,5 pt Head - Adresszusétze
<« Univers 65 Bold
7 pt
B oo cs oriGome 1140751 801300 B Lothar Sovoold Doutsone BankAG Ravensburg Farbe: Ozeanblau
Ravensburger Strake 128-134 nfo.headquarters@rafi-group.com  Dipl.-Kfm. Lothar Arnold BIC DEUT DE SS 650
8276 Berg, Deutschland rafi-group.com Sitz: Berg, Deutschland IBAN DE82650700840021707500
31 mm Komplementarin: RAF Beteiligungs-GmbH  HypoVereinsbank AG Ravensburg .
Adresszusiitze
Univers 45 Light
7 pt
Farbe: Ozeanblau

22 mm 13 mm



Anwendungen

Geschaftsausstattung

Bestellung A4

Fenster Adresse

Univers 65 Bold, Univers 45 Light
GrolRe: 7 pt

Adressfeld
Univers 45 Light
GrolRe: 10 pt
Zeilenabstand: 12 pt

Adresszusatze

Univers 65 Bold, Univers 45 Light
GrolRe: 7 pt

Zeilenabstand: 8,5 pt

31T mm

22 mm

63 mm

irma Muster

AFTGmBH & Co. KG - Postfach 20 60 - D-88190 Ravensburg

z. Hd. M. Muster

MusterstraRe 1
111 Musterhausen

innerhalb von 30 tagd

Sendungen die wir u
(iber unseren Gebie]
K entrale Auftrag;

+49
b haas@rafi.de
Kundennummer bei lhnen: 100:
8341/6601-40

Bestellmenge

Preis pro

G-Preis

falls oben genannte Zahlungsbedingung Skontoabzug erlaubt

Einheit Einheit in EUR
000010 29 Stiick 35,60/100 10,32
#9000 - 5055263990000
Eintrefftermin: Tag 20.01.2011
Ihre Auftragsbestétigung
000010 5.50.042.321/0000 29 Stiick 35,60/100 7000,23
Oberschale Display
Nachweisdokumente erstbestellung
EMPB, QM -PLAN, MFU
CN Test 1
MFU Test 1
Endbetrag EUR
Skontofaehiger Betrag 7010,55

RAFI GmbH & Co. KG
i Untarnehman der RAF-Grupp

8276 Berg, Deutschland

22 mm

Ravensburger StraRe 128-134

T+49 751 89-0

F +49 751 89-13 00

nfo headquarters@rafi-group.com
afi-group.com

Geschaftsfinrer

Dr. Lothar Seybold
Dipl.-Kfm. Lothar Arnold
Sitz: Berg, Deutschland

Komplementérin: RAFI Beteiligungs-GmbH
AG Ulm HRA 550059, HRB 550074

USt-ID: DE 146392319

Bankverbindungen:

Deutsche Bank AG Ravensburg
BIC DEUT DE SS 650

IBAN DE82650700840021707500
HypoVereinsbank AG Ravensburg
BIC HYVE DE MM 435

IBAN DE75650201860005405050|

13 mm
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Bestellungsblock

Head: Arial Regular 12 pt
Text: Arial Regular 8 pt
Arial Bold 8 pt

Flief3text: Arial Regular 10 pt
Arial Bold 10 pt

Bestellung: Arial Regular 8 pt
Arial Bold 8 pt

Linien generell: 0,4 pt
Farbe: Schwarz

Head — Adresszuséatze

<« Univers 65 Bold

7 pt
Farbe: Ozeanblau

Adresszuséatze
Univers 45 Light
7 pt

Farbe: Ozeanblau



Anwendungen

Geschaftsausstattung

Visitenkarten

Abschluss

Univers 45 Light
GrolRe: 7 pt
Laufweite: 0 pt

Name

Univers 75 Black
GrolRe: 8 pt
Laufweite: 40 pt
Zeilenabstand: 10 pt
Farbe: Schwarz

Adresse

Univers 45 Light
GrolRke: 7 pt
Laufweite: 0 pt
Zeilenabstand: 10 pt
Farbe: Schwarz

Claim

Der Claim wird nicht veredelt.
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Durch die ldngere Internetadresse bzw.
E-Mail-Adresse ergibt sich ein Versatz von
2,5 mm zur RAFI Visitenkarte

43,7 mm
) 4.5 mm
Vorderseite ~ 15mm 30 mm
57 mm Degree RAFI GmbH & Co. KG
Name 1 Ein Unternehmen der RAFI-Gruppe
Name 2
Ravensburger StraRe 128-134
Tme 1 -88276 Berg ) )
o2 r jjgjfjfi;ioffx -> Karten werden immer in 2 Sprachen
et group.com 7 Amm gedruckt: vorne mit Kontaktdaten in
i Deutsch, hinten in Englisch.
- 87 mm 4mm
Rickseite - Schreibweise in engl. Version:
AL ss statt R, z. B. in ,,Ravensburger
Strasse”
Dogres RAFI GmbH & Co. KG -> Schreibweise Mobil-Telefonnummern:
ame Ein Unternehmen der RAFI-Gruppe
Name 2 N j; M +49 172 7422311,
avensburger Stralse — . .
Title 1 D-88276 Bgrg Landervorwahl, Anbietervorwahl
Title 2 T +49 751 89-0000 . .
Tite 3 M 449 o0 x 0 3-stellig, dann Mobilnummer kom-
@rafi- X .
rafigroup.com. plett ohne Leerzeichen.
Variante RAFI Electronics
RAFI RAFI
B MREETF (M) ARAH Title RAFI Electronics (Shanghai) Co., Ltd.
21 LiEmA ) #2679 SEFERB S 5 Name 1 A RAFI Group company
07 bﬁﬁgmx&z&zv%mﬁ@ﬁré%ﬁ Position 1 Unit 306-308, Building B, No.2679,
A HEBEEI06-308 B TT Hechuan Road
HB4E: 201103 Shanghai 201103, PR. China
HE: +86-21-6477-2528 Ext. XXX M +86 138 16383295
-21-6477-2527 P +86 21 64772528
(X XXXX XXXX user@rafi-group.com
rafi-group.com
Vorderseite Rickseite



Anwendungen

Geschaftsausstattung

E-Mail-Signatur

GrufRformel
Arial, Grofse: 10 pt

Name
Arial Fett, GroRRe: 10 pt

Abteilungsbezeichnung
Arial, Grofse: 10 pt

Firmierung+ Zusatz

Firmierung
Arial Fett, Grofde: 10 pt

Zusatz , Ein Unternehmen
der RAFI-Gruppe”
Arial, Grolde: 7 pt

Adresse
Arial, Grofse 10pt

Unternehmensinformationen
Arial, Grofde: 7 pt

Senden

Freundliche Grifte

i.V. Tatjana Schweitzer
Dipl. Betriebswirtin (BA)
Teamleitung Unternehmensmarketing

rarc-i 0
RAFI GmbH & Co. KG e

Ravensburger Strale 128-134
88276 Berg
Deutschland

T +49 751 89-1468

M +49 172 8208493

tatjana schweitzer@rafi-group.com
rafi-group.com

— o T
a_ T/ %)
|‘|.”i X0 (&) e

Aty /a0
PRODUKTE

WE CONNECT \ %
HUMAN ACTIONS "\ &8
WITH 10-LINK

DES JAHRES =
-

—

Erfahren Sie mehr Gber unser 10-Link Portfolio auf unserer Website.
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0 Frei wahlbare Grufdformel

e Zeichnungsberechtigung
(iLA., i.V. oder ppa. je nach Vollmacht)
Enfallt bei englischer Variante.

e Abteilungsbezeichnung, Funk-
tion (Titel ist optional und kann
auch weggelassen werden)

@O RAFI-Logo
e Firmierung + Zusatz
.Ein Unternehmen der RAFI-Gruppe”

Englisch:
A RAF| Group company”

e Social Media lcons

0 Unternehmensinformationen

e Werbebanner

Best Regards

Tatjana Schweitzer
Head of Team Corporate Marketing

AR

RAFI GmbH & Co. KG
Ravensburger Stralle 128-134
88276 Berg

Germany

P +49 751 §9-1468
M +49 172 5208493

tatjana.schweitzer@rafi-group.com
rafi-group.com

W

Englische Variante
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Anwendungen

Geschaftsausstattung

E-Mail-Signatur

Betreff

Freundliche Grifte

i.V. Tatjana Schweitzer
Dipl. Betriebswirtin (BA)
Teamleitung Unternehmensmarketing

RANFI

RAFI GmbH & Co. KG

Bitte um Beachtung:

Ravensburger Strale 128-134 ¢ \Weitere Erganzungen und Erweiterungen mit Textpassagen,
86276 Berg . . ) . . -
Deutschland Grafiken oder Bildern sind nicht zulassig.

T +49 751 89-1468
M +49 172 8208493

o e e Der Vertrieb kann zur Kommunikation mit Kunden und Interes-
W N senten die von RAFI zur Verfligung gestellten E-Mailfooter zu
im| 24¢ () . .

Produkten unter der Signatur einsetzen und verwenden.

e Eigene E-Mailfooter oder Produktbilder sind nicht zulassig.

WE CONNECT L% Btmn aaime Ao

HUMAN ACTIONS & I T DES JAHRES e Bitte legen Sie sich eine deutsche und eine englische Version

==l : | Dimatromechasik X i . X )
WITH 10-LINK ' = der Signautur an, sofern erforderlich. Diese sind im Outlook

Erfahren Sie mehr diber unser 10-Link Portfolio aufnserEfWebsite. |e|Cht anZU|egen Uﬂd Zu VerWenden ZWGISpraChlge Slgnaturen
- sind nicht zulassig.




Anwendungen

Geschaftsausstattung

E-Mail-Signatur

Senden
Betreff

Freundliche Grife

i.V. Tatjana Schweitzer
Dipl. Betriebswirtin (BA)
Teamleitung Unternehmensmarketing

RAFE

RAFI GmbH & Co. KG

Ravensburger Stralte 128-134
88276 Berg
Deutschland

T +49 751 89-1468

M +49 172 8208493
tatjana.schweitzer@rafi-group.com
rafi-group com

3 N/
el Ty
| JIit 24

WE CONNECT LW Btwa s Aiiinon

PRODUKTE s

HUMAN ACTIONS ) = 0ES Janres IS
= —

WITH IO-LINK .

Erfahren Sie mehr iiber unser 10-Link Portfolio auf unserer Website.

Allgemeine E-Mail-Adressen
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Bei der Erstellung neuer, allgemeiner E-Mail-Adressen ist
die verwendete Systematik einzuhalten:
Bereich.Standort/Land @rafi-group.com

Folgende allgemeine E-Mail-Adressen wurden definiert:

Alt

hr@rafi-usa.us
hr@rafi-hungaria.hu
info@rafi-electronics.cn
info@rafi.de
info@rafi-hungaria.hu
info@rafi-italia.it
info@rafi-systec.de
info@rafi-usa.us
info@rafi-eltec.de
vertrieb@rafi-eltec.de
vertrieb@rafi.de
sales@rafi.de
invoice@rafi.de
invoice@rafi-systec.de
marketing@rafi.de
pcn@rafi.de
pcn@rafi-eltec.de

Neu

hr.usa@rafi-group.com
hr.hungaria@rafi-group.com
info.china@rafi-group.com
info.headquarters@rafi-group.com
info.hungaria@rafi-group.com
info.italia@rafi-group.com
info.systec@rafi-group.com
info.usa@rafi-group.com
info.eltec@rafi-group.com
vertrieb.eltec@rafi-group.com
vertrieb.headquarters@rafi-group.com
sales.headquarters@rafi-group.com
invoice.headquarters@rafi-group.com
invoice.systec@rafi-group.com
marketing@rafi-group.com
pcn.headquarters@rafi-group.com
pcn.eltec@rafi-group.com
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Anwendungen

Geschaftsausstattung

E-Mail-Signatur

Senden

Betreff

Freundliche Grife

i.V. Tatjana Schweitzer
Dipl. Betriebswirtin (BA)

Teamleitung Unternehmensmarketing Abwesenheitsagent

RAFI

RAFI GmbH & Co. KG Vielen Dank fur Ihre Nachricht.

Ravensburger Stralte 128-134 . . . . .

26 Bery, Ich bin nicht im Biiro. Ich kehre zuriick am 14.09.2021
e Ihre Nachricht wird nicht weitergeleitet und erst nach meiner
e s Ruckkehr beantwortet. In dringenden Féllen wenden Sie sich
L bitte an Max Mustermann (max.mustermann@rafi-group.com).

3 N/
el Ty
| JIit 24

Thank you very much for your message.

U S Az /N - .
ﬁﬁﬁfﬁ'ﬂiﬂoms‘“t T - - rroowre S I am out of office. | will be back on 09/14/2021
WITH 10-LINK = %, Please note that your e-mail will not be forwarded. It will be answered
S — after my return. In urgent cases, please contact Max Mustermann

Erfahren Sie mehr iiber unser 10-Link Portfolio auf nseref Website. (m ax.mu Ste rman n@rafl_g rou p Com)
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Anwendungen

Geschaftsausstattung

Mit freundlichen GriiRen Mit freundlichen GriiRen

ppa. Hans-Jiirgen Réhrnbsck i.A. Dr. Michael Maximilian Miiller-Meier

L Dipl.Ing.
Eé?tler":/geg:r:L Teamleiter Entwicklung
E-Mail-Signatur
AR A
Beispiele anderer Unternehmen RAFI Systec GmbH & Co. KG RAFI Eltec GmbH

der RAFI—Gruppe Im Langécker 1
88662 Uberlingen

Deutschland

Oberriedweg 40
88339 Bad Waldsee
Deutschland

e peliiferctg
M +49 172 1394493 . e . X
hans-juergen.roehrnboeck@rafi-qroup.com mlghael.maX|m|I|an.mueller.meler rafi-group.com
rafi-group.com rafi-group.com

{ @

RANFI RAFI
RAFI Poland sp. z 0.0. RAFI Hungaria Kft.
al. Niepodleglosci 11 2p. Szolnoki ut 35.
Die Social Media Icons sollten in der Poiang - ora Gore Hangary "
Regel auf die entsprechenden RAFI M +48 507855067 T +36 56 351-352, xxx
Social Media Kanale verlinken. Sollten P T TR— S et Grefgrop.com

. . " . i~ X
personliche Accounts fir LinkedIn und rearob.com

Xing bestehen, darf auch entsprechend
auf das personliche Profil anstatt auf das
Firmenprofil bei diesen beiden Social
Media Kanale verlinkt werden.
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Anwendungen

Regelung zur Verwendung von Profilbildern in Outlook, Teams und Avaya

In den bei RAFI verwendeten Kommunikationsmedien Outlook, Teams und Avaya ist es mdglich, ein Profilbild zu hinterlegen.
Das Bild kann in Outlook hinterlegt werden und wird automatisch in Avaya und Teams integriert.

Gerne konnen sie in diesen Medien ein eigenes Profilbild hinterlegen.
Da diese Profilbilder bei Verwendung des jeweiligen Mediums auch extern sichtbar sind und sich damit auf das RAFI-Erscheinungsbild
auswirken, ist eine Verwendung von Cartoons, Grafiken, Tieren, Landschaftsbildern o0.4. untersagt.

Bitte verwenden Sie — sofern Sie ein Bild verwenden mochten — ein seridses Portraitfoto von sich.

DARAUF SOLLTEN SIE ACHTEN

e Professionalitat ausstrahlen

e Kopf und Schultern sind sichtbar

e Tragen Sie Businesskleidung, also Kleidung, die zu Ihnen und Ihrem Job passt
e Der Blick sollte sympathisch und einladend sein

DARAUF SOLLTEN SIE VERZICHTEN

e Selfies

e Party- oder Urlaubsbilder

e Sonnenbrillen und/oder Kopfbedeckung
e Cartoons oder Grafiken

e | andschafts- oder Tierbilder
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Anwendungen

Firmierung / RAFI-Gruppe RAFE

© RAFI GmbH & Co. KG
Ein Unternehmen der RAFI-Gruppe

Aussehen und Beispiele Ravensburger StralRe 128-134
88276 Berg, Deutschland

Sehr geehrter Herr / Frau .. / Sehr geehrte Mitarbeitende / Ser geehrte Geschafsfiihrung / Sehr geehrte/r

o F|rm|erung T +49 75" 89_0 :::‘dam/GutsnTag.
€© Die RAFI-Gruppenbezeichnung F +49 751 89-13 00

RAFI GmbH & Co. KG

PLZOMt
Land

28.09.2021

Ein Unternehmen der RAPHGruppe info.headquarters@rafi-group.com
wird jeweils als Subline unter die )
Firmierung gestellt. Sie entspricht 3/4 rafl—group.com

der Schrifthohe, der Firmierung.

65-048 Zielona Gora
Poland

RAFI G} 3 ~ !'
) .",3 i I
RAFI Poland sp. z 0.0. ) \
R"”
al. Niepodleglosci 11 2p. f \ ~ 'l
- (
o und

M +48 507855967
piotr.witczak@rafi-group.com
rafi-group.com

eeeeee

>MEISTER SIEBDRUCK (M/W)

WE CONNECT \
HUMAN ACTIONS

WITH 10-LINK




Anwendungen
Anzeigen Aufbau

Der Aufbau umfasst unterschiedliche Elemente,
deren Einsatz fUr jedes Format entsprechend
definiert ist.

Bildflache (individuelle Bebilderung,

Lightstrokes konnen optional auf dem Bildmotiv
der Anzeige eingesetzt werden.)

Claim (Optional: pro Medium zu definieren)
Uberschrift

Subline

FlieRtext

Homepage

000000

Logo

Der Aufbau ist immer derselbe. Die Bildflache
ist oben und ist von einem weilden Rahmen
eingefasst.

Die Schriftfarben sind Ozeanblau und \Weif3.

raﬁ-group.corre
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QO RAFE
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Anwendungen
Vermaliung A4

10 mm 190 mm 10 mm
<« ———/¥¥/——————p<>
Uberschrift
GrolRe: max. b4pt, Versalien, Univers 75 Black A
Laufweite: variabel
Zeilenabstand: variabel
Subline
Univers 45 Light 2/3
GroRe: 15pt
FIigBtext _ 257 mm 300x100 Headline
Univers 45 Light > < Univers 75 Black
Grol3e: 9 pt
Zeilenabstand: 11 pt
Homepage
Univers 45 Light _

. L Subline
Grofke: 14 pt < Univers 45 Light
Farbe: Ozeanblau 15 pt

1/3
FlieRtext
<« Univers 45 Light
9 pt
! 1
Logo Freiraumregelung
30 mm rafi=group-com N
v 15 mm 16 X
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Anwendungen
Vermaldung Ab — quer

Uberschrift

GrolRe: 34pt Versalien, Univers 75 Black
Laufweite: variabel

Zeilenabstand: variabel

6 mm 198 mm 6 mm

Subline
GrolRe: 12 pt, Univers 45
Mindestgrolie: 9,5 pt

FlieBteXt = logo width 2/3
Univers 45 Light 130 mm =T Hoadive
Grofie: 8 pt Univers 75 Blac

Zeilenabstand: 10 pt

] - Subline
MindestgrofRe: 6,5 pt < Univers 45 Light
12 pt
Hom 13 FlieRtext
c.’. epage <—— Univers 45 Light
Grofde: 8 pt | 8 pt
Farbe: Ozeanblau 18 mm < -ogo Freiraumregelung

rafi-group.

RAFI

<>

Mindestgrofe: 7 pt 15 X
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Anwendungen
VermalRung DIN lang

Uberschrift
GrolRe: yarlabgl 6 — 5 mm
Laufweite: variabel -t >

Zeilenabstand: variabel

Subline
GrolRe: 12 pt
Mindestgrolie: 9,5 pt

FlieBtext I 2/3 Headine
Univers 45 Light 192 mm > <— Univers 75 Black
Grolke: 8 pt

Zeilenabstand: 10 pt
Mindestgrofie: 6,5 pt

| Subline
<—— Univers 45 Light
Homepage 12 pt
GroRe: 8 pt 3 FlieRtext
<—— Univers 45 Light
Farbe: Ozeanblau 8 pt ¢

Mindestgrofe: 7 pt

~ Logo Freiraumregelung

<

1,6 X



Anwendungen

Vermaldung Ab — quer Typoanzeige ohne Visual

Uberschrift

GrofRe: max. 41pt Versalien, Univers 75 Black
Laufweite: variabel

Zeilenabstand: variabel

Subline
GrolRe: 12 pt ozeanblau Univers 45
Mindestgrolie: 9,5 pt

FlieBtext

Univers 45 Light
Grolke: 8 pt
Zeilenabstand: 10 pt
Mindestgrofie: 6,5 pt

Homepage
GrolRe: 20 pt
Farbe: Ozeanblau
Mindestgrofe: 7 pt

RAFI-Corporate Design — Seite 49

120 mm
Ebis a cullatem ea volo tem solorest re, ut ut ut ut
quos quas videllaborem earuptiones eume nim fuga.
28 mm rafi-group.com

RANFE

Headline
Univers 75 Black

Subline
Univers 45

Logo Freiraumregelung

1,6 X
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Anwendungen

Stellenanzeigen 175 x 190 fur Onlineanzeigen

Claim

Grole: variabel 10 mm 175 mm 10 mm

Uberschrift
Grofde: variabel

Subline
Univers 55 Roman
Grofke: 9 pt

FlieBtext
Univers 45 Light
Grolke: 8 pt

Zeilenabstand: 10 pt

Adresse
Grolke: 75 pt
Zeilenabstand: 8 pt

170 mm

30 mm

Wir sind eine internationale Unternehmensgruppe mit ca. 2.000 Mitarbeitern und zahlen zu
den fiihrenden Herstellern fiir elektromechanische und elektronische Eingabe-, Anzeige und
Steuerungssysteme.

Aufgabengebiet:
b Fiihrung des Teams im Siebdruck

und Kontaktlagen fir Tastaturen mittels Halbautomat,
%-Automat und Zylinderdruck
b Der Einsatz erfolgt im Zweischichtbetrieb

1 Druck von mehrfarbigen Folien fir Bedienoberflachen

Zur Unterstiitzung unseres Teams am Standort Berg bei Ravensburg suchen wir eine/n

MEISTER SIEBDRUCK (MI/W)

Anforderung:

> Erfolgreicher Abschluss der Ausbildung zum
Meister Siebdruck

= Erste Filhrungserfahrungen

- Erfahrungen im Bedrucken von Polyester- und
Polycarbonatfolien sowie im Zylinderdru

- Erfahrungen im Bereich Digitaldruck und Druck
auf Glas wiinschenswert

tzt sind Sie am Driicker: Starten Sie in einem sicheren und dynamischen Umfeld! Wie?
Z6gern Sie nicht lange und senden Sie Ihre Bewerbungsunterlagen an

RAFI GmbH & Co. KG
in Untemehmen der RAFI-Grugpe
e 128-134

15 mm

tral
8276 Berg, Deutschland

T +49 751 89-1448
lobs@rafi-group.com, rafi-group.com

15mm¢

RAFT

1/3

Headline
Univers 75 Black

Subline
Univers 55 Roman
9 pt

Headline

< Univers 75 Black

20 pt

FlieRtext

< Univers 45 Light

8 pt

Logo Freiraumregelung

A

1,6 X
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Anwendungen

Stellenanzeigen 175 x 190 einfarbig Ozeanblau

Claim

Grole: variabel 10 mm 175 mm 10 mm

Uberschrift
Grofde: variabel

2/3 Headline

Subline | Univers 75 Black
Univers 55 Roman mm x U R h
Grofke: 9 pt - Subline

Wi sind eine internationale Unternehmensgruppe mit ca. 2.000 Mitarbeitern und zéhlen zu Univers 55 Roman
den fiihrenden Herstellern fiir elektromechanische und elektronische Eingabe-, Anzeige und <
170 mm Steuerungssysteme. 9 pt

Zur Unterstiitzung unseres Teams am Standort Berg bei Ravensburg suchen wir eine/n

FlieBtext
Headline

Univers 45 Light >MEISTER SIEBDRUCK (M/W) < Univers 75 Black
Grorse: 8 pt Aufgabengebiet: Anforderung: 20 pt

i b Fiihrung des Teams im Siebdruck > Erfolgreicher Abschluss der Ausbildung zum
Ze | | ena bs-ta n d . ’I O pt b Druck von mehrfarbigen Folien fiir Bedienoberflachen Meister Siebdruck 1/3
. und Kontaktlagen fr Tastaturen mittels Halbautomat, = Erste Fihrungserfahrungen .
3%-Automat und Zylinderdruck - Erfahrungen im Bedrucken von Polyester- und Flielstext
b Der Einsatz erfolgt im Zweischichtbetrieb Polycarbonatfolien sowie im Zylinderdruck . .
- Erfahrungen im Bereich Digitaldruck und Druck < Univers 45 L\ght

auf Glas wiinschenswert

Adresse et sind S am Dcker: Sarten i in e schren und dyraischen Urfeld ie?
Fégem Sie nicht lange und senden Sie Ihre Bewerbungsunterlagen an

Grolke: 75 pt

Zeilenabstand: 8 pt 30 mm

8 pt

1
15 mm Logo Freiraumregelung

RAFT

A

1,6 X

e d
[r +49 751 89-1448
obs@rafi-group.com, raf-group.com 15 mm i

Rasterung Claim
20 %
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Anwendungen

Stellenanzeigen 175 x 190 einfarbig Schwarz

Claim

Grole: variabel 10 mm 175 mm 10 mm

Uberschrift
Grofde: variabel

Subline
Univers 55 Roman
Grofke: 9 pt

BTGRP YR

2/3 Headline
<« Univers 75 Black

Subline

Wir sind eine internationale Unternehmensgruppe mit ca. 2.000 Mitarbeitern und zahlen zu Univers 55 Roman
den fiihrenden Herstellern fiir elektromechanische und elektronische Eingabe-, Anzeige und <
170 mm Steuerungssysteme. 9 pt
FlieBtext
IZur Unterstiitzung unseres Teams am Standort Berg bei Ravensburg suchen wir eine/n H d‘
. . eadline
Univers 45 Light .
N >MEISTER SIEBDRUCK (M/W) < Univers 75 Black
G o @e . 8 pt lufgabengebiet: Anforderung: 20 pt
i b Fihrung des Teams im Siebdruck > Erfolgreicher Abschluss der Ausbildung zum
. 1 Druck von mehrfarbigen Folien fir Bedienoberflachen Meister Siebdruck
Zeilenabstand: 10 pt /3 .
3%-Automat und Zylinderdruck - Erfahrungen im Bedrucken von Polyester- und Flielstext
1 Der Einsatz erfolgt im Zweischichtbetrieb Polycarbonatfolien sowie im Zylinderdruck . .
- Erfahrungen im Bereich Digitaldruck und Druck < Univers 45 L\ght
auf Glas wiinschenswert 8pt
Adresse etzt sind Sie am Driicker: Starten Sie in einem sicheren und dynamischen Umfeld! Wie?
Z6gern Sie nicht lange und senden Sie Ihre Bewerbungsunterlagen an
Grolke: 75 pt
: 15 mm Logo Freiraumregelung
Zeilenabstand: 8 pt RAF <
30 m m 8276 Berg, Deutschland -
[ +49 89-1448
e @rafgroup com, af-group com 15 mm 15 X

Rasterung Claim

20 %




Anwendungen

Broschuren Titel, Ruckseite

Uberschrift
GroRRe: max. 54pt, Versalien, Univers 75

Subline
Grolde: 15 pt, Univers 45
Laufweite: 20 pt

Adresse
Grolde: 9 pt 257 mm
Zeilenabstand: 11 pt

Riickseite

Die Rlckseite kann entweder in

Grau gehalten (cmyk 5|0|0|25) oder
individuell mit einem Motiv und/ oder Text
gesetzt werden.

Adresse

Univers 75 Black
Univers 45 Light —>»

30 mm

Wenn maoglich, lauft das Titelmotiv auf der
Rulckseite der Broschure weiter.
Lightstrokes kénnen optional auf dem
Bildmotiv der Anzeige eingesetzt werden.

RAFI-Corporate Design — Seite 53

RAFI — Weltweit fiihrend in der
Mensch-Maschine-Kommunikation

2 Mal X Logo Freiraumregelung
1,6 X



Anwendungen
Broschuren Titel, DIN Lang

Uberschrift

Grofke: variabel
Laufweite: variabel
Zeilenabstand: variabel

Subline
GrolRe: 12 pt
Mindestgrolie: 9,5 pt

Homepage
Grol3e: 8 pt

Farbe: Ozeanblau
Mindestgrofie: 7 pt

192 mm

RAFI-Corporate Design — Seite 54

= Logo Breite
D

Intiisci moluptatius ut ut eatur.

I:IE&BHNE

2/3 )
Headline

<—— Univers 75 Black

Subline
<—— Univers 45 Light
12 pt

3 FliefStext

<—— Univers 45 Light
8 pt

~ Logo Freiraumregelung

1,6 X
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Anwendungen
Gestaltungsraster

10 mm 190 mm 10 mm

Spalten 12 410 mm

---- ---- o

12 Spalten 3 mm Spaltenabstand

Grundlinien 11 pt

Abstand zwischen den
Spalten: 3 mm

Die vertikalen Einteilungen
sind variabel handzuhaben.

Das Gestaltungsraster gilt
nicht fir Briefpapier und
RAFI-Formulare.

Grolsflachige Bilder konnen
auf den Seiten randab-
fallend platziert werden.

10 mm
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Anwendungen

Gestaltungsraster Beispiel

Spalten 12

Grundlinien 11 pt

DIE DEMOGRAPHISCHE

ENTWICKLUNG

.Die demographische Entwicklung, zu erwartender
Fachkraftemangel, eine langer werdende Lebensar-
beitszeit und sinkende Halbwertszeit des Wissens
machen lebenslanges Lernen notwendig. RAF| setzt
mit seiner Personalentwicklung die Voraussetzungen,
diesen Herausforderungen zu begegnen.

Icatem quis et que molut alit odi doluptas dolorum ea-
tecea venet laut mo ellit la aborest, offic temquam in
natur atio. Ximpera essint que et autempos eos aut es
aperumquo que aliquo que vid maximpore alibus re-
hento reprerio. Nam fugia dolupta temquatum lic tet
aditae plam et volorest et res dis mod ma sam aborem
faccuptatas ipidit dolorporem. Nam vent.

Ommoditatia doloreius mint imagnihit ommolo dus re
nem ducienit fugit earumet es dignam faces sed qui
doluptur sitectat fuga. Itatent rat officab oreperibus
dolorio nsequidis si quaerferis re naturitaspe con peria
culparchici berro cus, ut vel et ipsant a voluptam nem
sa in consequae et aut asUciis volore cone occusci
enisquam id molent etus atis explaborum rem acculli
atiisse ceatur? Quid molenis ipiet quossin ihilitatque

Wir freuen uns auf Sie!

Markus Folz

laborerum, suscian itemolo raepreiur? Qui od ulpa ve-
nient enimolupta nistrum quam esequi quiatemod qui
conse siminve riberum velicaborate sequi vel ma ipsu-
metur? Edit alit vendi as esendebit officabore volorunt
odi cus et occum cullaboria dolupti occulla dolorum vid
exerspienis ulparum doluptae corrori seque nisincture.
minvenis dolene plit eliquae. Litatur aut et rero berum,
sim volupit odiscil luptatectus aborpor itatiis non esti-
us, essit ma nonectat in cullantur, que officid molupti
usdantia qui recum estiandis volorem fugit odi aut ex-
cea dellibu sandae nonsecerorem nobisi cum nobisque
seque lab ilis ipictiusam, aut velibus eossimusda sincia
pos pa nus sincian inilique odis apis dicia in exerchi
ligendi sequo es ad quisquo excestinte nonsequi qua-
sinum numetur, us, optatia sime nest excest, in cum-
quat emolupt atatiis ipsaestiore, ate num endandundit
lit, si dis sit latis moluptatur sae veror sitibus dolore
dolupta vellandipid ut magni quas et ut a simaiori rem
consecesciet quatiae. Itati quati sequatia non coria ser-
cia dus idel magnis est mintis

Bereichsleiter Organisationsentwicklung Personalweser,
Ausbildung, Corporate Compliance & Qualitétsmanage ment

,Was wir wissen, ist ein Tropfen,
was wir nicht wissen, ein Ozean!” (sirisaac Nev

WARUM SOLLTE ICH MICH WEITERBILDEN?
WAS BRINGT MIR LEBENSLANGES LERNEN?

Anforderungen, Forschungen und Technologien entwi-
ckeln sich kontinuierlich weiter. Um dennoch immer
aktuell, konkurrenzfahig und auf Dauer beschéaftigungs-
fahig zu bleiben, ist eine Anpassung an diese Entwick-
lung unumgénglich. Das Ziel ist daher, geistig in Bewe-
gung zu bleiben, den eigenen Horizont zu erweitern und
konsequent am eigenen Wissensstand zu arbeiten.

Wir bei RAFI wissen, dass Sie, unsere Mitarbeiter, die
Grundlage fir den Markterfolg von RAFI bilden. Um
als Unternehmen weiterhin ganz vorne mitspielen zu

sich sicher am Markt platziert und so wiederum lang-
fristig Inren Arbeitsplatz sichern kann?

Wichtig fur Sie ist, dass Sie sich Gedanken dariber
machen, wo lhre Starken und Fahigkeiten liegen und in
welchem Bereich Sie sich qualifizieren kénnten ~ flr lhr
personliches Weiterkormmen, Ihren Erfolg aber auch fiir
den Erfolg unserer Kunden und der RAFI GmbH. Blei-
ben Sie am Ball, halten Sie Ihr Wissen auf dem neu-
esten Stand, steigern Sie Ihr Know-how und tauschen
Sie Ihre Erfahrungen und Ihr Wissen mit anderen aus.

kdnnen, benétigen wir die standige Weiterentwicklung
jedes Einzelnen von Ihnen. Sehen Sie es so: Sie kon-
nen gemeinsam mit uns erfolgreich sein, lhren Markt-
wert erhalten und RAFI ganz nach vorne bringen. Und
wer mdchte nicht fir ein Unternehmen arbeiten, das

Der WIN-WIN-Kreislauf

6. Sicherung der 1. Wissen auf dem
Arbeitsplatze wird . aktuellen Stand
gewahrleistet /

5. neue
Entwicklungs- 2. Qualitat im
perspektiven | - Untenehmen
erbfinen sich steigt

4. RAFIals \ /

Untemehmen
ch: 3. gemeinsamer Erfolg
— stelltsich ein

Was wir p kénnen, ist, dass wir uns fir je-
den von Ihnen Zeit nehmen — individuell auf Sie abge-
stimmt. Den Weg zur Personalabteilung missen Sie
dennoch selbst gehen. Werden Sie proaktiv, fragen Sie
nach einem Termin. Wir freuen uns auf Sie!
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Anwendungen
Gestaltungsraster Beispiel

Spalten 12

Weiterbildung bei RAFI

Grundlinien 11 pt

RVILAAV _W\/AV . | = N

r
al
1ty
n;
e,

orientiert angeboten werden. rungen Bedar te,

und klar strukturierte TrainingsmaBnahmen machen
Weiterbildung & Qualifikation Sie fit fir zukinftige Aufgaben. Zum anderen beinhal-
Wir bieten lhnen zahireiche RAFI spezifische Weiter tet das gl die Fu a i —ein

bildungsmaglichkeiten an: neben den EinzelmaBnah- Sichtungsverfahren, um vakante Fihrungspositionen
men gibt es mittlerweile auch eine Vielzahl an auf mit eigenen Mitarbeitern besetzen zu kdnnen. Im zwei-
RAFI zugeschnittenen Trainings, die im firmeneige- jahrigen Turnus findet eine Potenzialkonferenz statt, in
nen Schulungszentrum in Weingarten hrt der RAFI Mit iter mit Potenzial fir
werden. Hierzu gehoren u. a.: Vertriebs- und Einkauf- eine Forderung nominiert werden.

trainings, IT-Anwenderschulungen, Rhetorik- und Pré-
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Anwendungen
Gestaltungsraster Beispiel

s pa |tel‘l 1 2 Weiterbildung bei RAFI

Grundlinien 11 pt

el
muss das Feuer brennen. Eigene Motivation, Antrieb
und eine konkrete Zielrichtung solite bereits vorhanden
sein. Wer sich wirklich weiterbilden méchte, macht das
im Zweifelsfall auch ohne RAFI. Der vorrangige Beweg-
grund, um sich weiterzubilden sollte also der eigene sein.
Denn je flexibler man einsetzbar ist, desto eher wird man
immer einen Job haben — niemand sollte seine eigenen
Arbeitslosigkeit schaufeln.

Ulrich Beck, xx Jahre

e . r bekam ict
kurz vor Abschluss der Ausbildung erneut ein Angebot
seitens RAF], die bisherige Ausbildung um die des Indus-
triemechanikers zu erweitern. Den nahtlosen Ubergang
habe ich natiirlich angenommen. Jetzt habe ich noch ein
Jahr vor mir, bin einer der besten meiner Klasse und
immer noch super motiviert. Was mir durch die Jahre
bewusst geworden ist? Um bei RAFI weit zu kommen,
muss man sich einen Namen machen und unter Beweis
stellen. Motivation alleine reicht nicht, die Leistung zahit
mindestens genauso viel. Vor allem aber sollte man sich

s 5 it
mationsmanager und wirde jedem Weiterbildungsinte-
ressierten mitgeben, sich erst einmal Gedanken (ber
das Ziel einer Weiterbildung zu machen. Es gibt einen
klaren Unterschied zwischen: Was macht mir Spa® und
was fordert der Markt!

~ES GEHT IMMER DARUM ZU
SCHAUEN, WAS DER MARKT
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Anwendungen
Gestaltungsraster Beispiel

Spalten 12

Weiterbildung bei RAFI

Grundlinien 11 pt

6 Qualitat bei d
chenUllique etur siminci arum fugite nosa consed quo

dolupta tempor andem oloru s
nonsequ iscilia abo. Ratis ipiet qui dollupt atiumquun-

8
-
1t
mj
it
ui
<i
u
?
us.
.r v

gl
ul
e
o

ea quidelias essunt aut ea dolum harunt es eiciendesti tus dolorro bea aut aut aut pa volupti te eaque elisitae zsbensdauer [eetinischsnfarderungsn

dolupta dolupta quatiatur aut a si ut hiliqui sunt entas et excepedition num quis cone provitem eturibu scipis et

magnis dolland itatur, utes et excesci beri nonecta esci- etum num volupta ecuptaquis magnat. Beaqui teceper Mio

usdaes perume nulpa doloria solo esernatus et, sunto- um endemperum veliate perum qui utam facculltia ate o

rem lat accusam, conseque dipsunt ex et sam eaque in coreris nis aut autatem invercie- 225

ut aliqui rem. Ra santur repero dolorroreped quundus nis del et libust, adis minciae nossunt velescil est eos

dolupta audam harit eum conessustis doluptatur siti- simus eius. Eperis ium quasimus et aspe cum accatiam 200 ~19.%
ur? Rum ut as dolorempel eic teniat ulles excepel ignisi  eossita pe is sin re commodic te ipsam, nobit plab id 75

ipsuntis debit expe nitatur secti audi dis im re labori dit quis ut volectat asperiantium exeribusam volupta perita 150 Produkt 5 40 %
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Anwendungen
Gestaltungsraster Beispiel

Spalten 12

Grundlinien 11 pt

Uberschrift
Grofde: variabel

Subline
GroRRe: variabel

Copy
Grofe: 9 pt
Zeilenabstand: 11 pt

LU ique efur siminci arum Ugl[e nosa consed quo ea qulde 1as

essunt aut ea dolum harunt es eiciendesti dolupta dolupta qua-

tiatur Harum-itiquam-endiciam-ut-odit pernatis-et odis dotessi

ulla qui cusci aspe autem”

Yo

Max Muster

Hochste Qualitat bei der Herstellung von

dolupta tempor andem es molorumquid quas aut quide

chenUllique etur siminci arum fugite nosa consed quo

nonsequ iscilia abo. Ratis ipiet qui dollupt atiumquun-

ea quidelias essunt aut ea dolum harunt e:

tus dolorro bea aut aut aut pa volupti te eaque elisitae.

dolupta dolupta quatiatur aut a si ut hiliqui sunt ent as et

num quis cone provitem eturibu scipis et

magnis dolland ita es et excesci beri nonecta e etum num volupta ecuptaquis m: qui te
usdaes perume nulpa doloria solo et, sunto- _um veliate perum qui utam faccullitia ate
rem lat accusam, dipsunt et _sam eaque voloressin coreris nis aut autatem invercie-
ut aliqui rem. Ra santur repero quundus _nis del et libust, adis minciae nossunt velescil est eo:
dolupta audam harit eum is doluptatur siti- simus eius. Eperis ium quasimus et aspe cum accatiam
ur? Rum ut as dolorempel eic teniat ulles excepel ignisi eossita pe is sin re commodic te ipsam, nobit plab id
ipsuntis debit expe nitatur secti audi dis im re labori dit _q volectat asperiantium exeribusam volupta perita
aut officae ptiatium qui voloreicit, consed quid modita ni aceratur?

to voluptia dolupit earcia ium eost aceptissint perum ipi- Sitaquias vollupt aspicia quas_essi nihicia

didollaut re 1 um necus posandic to ideleseque cus. Ebis voluptat laborro voluptio con num hiciis nus
nit la volorem esectem rerum aut am rem ut quaerum- _renimag nimpos et inci non nobitia del modis natio.
quiae perum untintur? Dae autatae no accus- Nequidebit a ptaturepudae volupta tisque nis eum
isin b quoe as quibla o._que volor re et optae. Nempossun I
at aditae olupta num alitia g era comnihil id ut earum aspis ario
Hochste Qualitét bei der Herstellung von Elektroble- dolupta tempor andem es. Jiid quas aut quide
henUllique etur siminci arum fugite nosa consed quo _nonsequ iscilia abo. Ratis ipiet qui dollupt atiumguun- Leb o Teek ¢
ea quidelias essunt aut ea dolum harunt es eiciendesti _tus dolorro bea aut aut aut pa volupti te eaque elisitae ’ -
dolupta dolupta quatiatur aut a si ut hiliqui sunt ent as et num quis cone provitem eturibu scipis et
magnis dolland itatur, utes et excesci beri nonecta esci- _etum num volupta t magnat. Beaqui teceper-
usdaes perume nulpa doloria solo esernatus et, sunto- _um endemperum veliate perum qui utam faccullitia ate
rem lat accusam, conseque dipsunt ex n et sam eaque coreris nis aut autatem invercie-
ut aliqui rem. Ra santur repero quundus _nis del et libust, adis minciae nossunt velescil est eos
dolupta_audam_harit eum conessusti iti-_simus eius. Eperis ium quasimus et aspe cum accatiam o ——~19%
ur? Rum ut as eic teniat ulles excepel ignisi _eossita pe is sin re commodic te ipsam, nobit plab id 175
ipsuntis debit expe nitatur secti audi dis im re labori dit _quis ut volectat asperiantium N volupta perita 150 40 % —— — 5%
aut officae ptiatium qui voloreicit, consed quid modita ni__aceratur? 125
to voluptia dolupit earcia ium eost perum ipi-_Sitaquias vollupt aspicia quas_essi_nihicia 4 Produkt 4
di dollaut re senimporum necus posandic to i cus. Ebis voluptat laborro voluptio con num_hiciis nu.
nit la volorem esectem rerum aut am rem ut quaerum-_renimag_nimpos_et inci_non_nobitia_del modis_natio Produkt 3 6
quiae_perum untintur? Dae. Ut lautatae nossit faccus- arcillu ptaturepudae volupta tisque nis eum 50 Pz
daessi sincips apictibus. Eliquo es nobitas qui blaboritio. _que volor re et optae. Nempossum ea delite moloritate 25 Tt

Itat aditaer uptasin cus soluptatius, sinum alitia quo essi

vera comnihil id ut earum aspis ario corene verum niend




Anwendungen

PowerPoint — Bildschirmformat: 16:9

Titelfolie

Vorzugsweise sind die RAFI-Standard-
prasentationen/-vorlagen zu verwenden.

Headline

Arial

Grolke: 44 pt

Farbe: ozeanblau alternativ weif$ (abhangig vom
ausgewahlten Bild)

Subhead
Arial

GrolRe: 16pt
Farbe: weild

Text FuBBzeile

Titelfolie und Schlussfolie:

nur die jeweilige Internet-Adresse
Arial, Grofse 12 Punkt, fett, Ozeanblau
alle anderen Folien:

Seite Thema | Datum
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RAFI GmbH & Co. KG
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Anwendungen

PowerPoint — Bildschirmformat: 16:9

Inhaltsfolie
Headline
Arial in Versalien SYSTEME HMI
GrolRe: 18 pt
Fa rbej ozeanblau Entwicklung und Produktion kundenspezifischer Bediensysteme

+ Standardtastaturen

Steuerungssysteme :

Textebene Multi-Modale HMI Systeme ity 1 43 Mio. €
Arial Elektromechanische Systeme ) o : Ufreels i 200e
Groflke: 18 pt  Kapazitive Touch-Systeme
Farbe: ozeanblau Graphische Display- und Anzeige-Einheiten

+ Sensorik und Aktuatorik

21

Neuprojekte/Jahr

Kunden

7 RariGmota co K RAKFE
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Anwendungen
Social Media

Linked [}

- \ 765,

$ a‘; Alle 275 Beschiftigten
anzeigen

Jobs ¥ RAFI Group Weltweit

RAFI Group
Elektro-/Elektronik-Herstellung
Berg, Baden-Wirttemberg - 2.339 Follower

Q

Mitglied werden

Verbundene Seiten
KIS.ME by RAFI
Industrielle Automatisierung

Ahnliche Seiten

RAFI Eltec GmbH

rAF
ELTEC Elektro-/Elektronik-Herstellung

Berg, Baden-Wiirttemberg

RAFI GROUP

Immobilien

RAFI Group e
2.339 Follower
2 Wochen

TOUCH THE FUTURE WITH RAFI

Our everyday lives are full of machines: smartphones, cars, computers, coffee
machines, elevators - the list could go on and on. But what's inside them? Often
it's the HMI expertise from RAFI.

#RAFI #HMI #mechanicalengineering

ik

GET IN TOUCH Empire Center, 9-K, Main Boulevard
Gulberg I, Lahore, Punjab

2
Georg Schlegel GmbH & Co. KG { 4

=L A

Elektro-/Elektronik-Herstellung } j
Diirmentingen, Baden-Wiirttemberg F

Uber uns GET INTOU

For more than 100 years, RAFI has been one of the world's leading suppliers in human-machine
communication. We develop, design, produce and market powerful solutions for almost every step in
human-machine communication — from simple keys to highly complex touch systems. They come in
standard or custom solutions for you.

Today you can find our subsidiaries or agents in all the key global industrial locations. Development,
production and sales are centrally located at our headquarters in Berg/Ravensburg, one of the EU’'s
most innovative and fastest growing regions.

Our company is built on decades of dedicated research, and driven by the pioneering spirit of our
employees. Their expert knowledge and innovative power generate groundbreaking products, giving

you the edge on today’s competitive markets.

Your satisfaction is our success. Simply contact us for first-time enquiries, questions about our
products, or to access customer services. You can rely on us to answer all your questions fully.

#HMI #HMIComponents #HMISystems #EMS #GetInTouch

RAFI Group iR
2.339 Follower
3 Tage

CREATING TRENDS KEEPS YOU AHEAD OF THE CURVE

Innovation is part of RAFI's tradition. With our own engineering department and
several high-tech locations, we continuously create innovative solutions in the
fields of HMI and E2MS for our customers. With a consistent focus on customer
benefits. Because you can only get added value from solutions that really help.
#RAFI #innovation #HMI #EMS

CREATING TRENDS
KEEPS YOU AHEAD
OF THE CURVE

18 Gefallt mir

& Gefallt mir & Kommentieren  Teilen

WITH HMI

HMI SYSTEMS”®

38 Gefallt mir

O Gefillt mir & Kommentieren  Teilen



Anwendungen
Website

Die Website verbindet die
Unternehmenskommunikation
mit der Produktkommunikation

VON DER IDEE ZUM
PRODUKT

VERANTWORTUNG FUR
IHREN GUTEN NAMEN

20 JEDEM ZEITPUNKT DER RICHTIGE  BREIT AUFGESTELLT TIEF IM
ANSPRECHPARTNER THEMA,

e » L. :
= N ‘. || BEATMUNGSGERAT
\ 2N {

GET IN TOUCH

W X ®

Unternehmenskommunikation

SIE ENTSTEHEN

GET IN TOUCH

===
W X ©

KM EMS  KOMPETENZEN BRANCHEN

WER TRENDS SCHAFFT,
MUSS IHNEN NICHT
HINTERHERLAUFEN

T -
PROBLEME LOSEN BEVOR TJ!.‘ - “
|
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Produktkommunikation

RAFI INTERNEHMEN
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Anwendungen
Messestand

Eindruck:hell, freundlich, einladend
Farbanteile: Ozeanblau und weif3
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Anwendungen
Rollups

sart,

Als Defintion der Gestaltung dient der Aufbau der Anzeigen.
. DEINE ZUKUNFT

' Textlastiges Beispiel Bildlastiges Beispiel
(173)/12
BEGINNT HIER

DEINE ZUKUNFT BEDIENSYSTEME Headline
) BEGINNT HIER FUR LANDTECHNIK <—— Univers 75 Black
FlieStext
. ) Wir bieten Dir interessante, abwechslungsreiche, zukunis-
Univers 45 Light e e Srbeten o o B .
; Aufzéhlungen - . g
ottt | Univers 65 Bold B Fiiiannoion
e o I - BWL, Logistik = = ﬂ 2/3
e 9 W T
3 N =T 24 E A - > o /
~ ; il - i TRh - : et

—

rgs.un Sudenighd
Eloktrotochnik
1 Iformationstechnik

Mehr Informatonen auf rafi-group.com

Subline
——  Univers 45 Light
12 pt

FlieRtext
Univers 45 Light
8 pt

-

173

(173112

Lightstrokes konnen optional
auf dem Bildmotiv eingesetzt
werden.




Anwendungen

Verpackungen

Das Verpackungslayout sollte mit Blick auf die
Herstellungskosten optimiert sein — unter
Berlcksichtigung der Nachhaltigkeit.

Gegebenenfalls sollten Spar- und Exklusiv-
Versionen zur Auswahl stehen.

spyermmm

295

45 X
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45 X

4 X

afi-group.co




Anwendungen
Label

www.rafi.de

EL P S

RAFIX 22 QR
Drucktaster
pushbutton

9) i

HCJ
% §S

QR
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298
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Anwendungen
Klebeband

Mood
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Anwendungen
Merchandising

Das Merchandising sollte unter Bertcksichtigung der
Nachhaltigkeit ausgewahlt werden.

Beispiele
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Anwendungen

Beispiele Fahrzeugbranding

LKW

(www.rafi.de
{GHWD 002018

Die dargestellten Beispiele sind noch ohne die neue RAFI-URL umgesetzt worden, da die Realisation vor der URL-Umstellung fertiggestellt wor-
den. Die neue RAFI Group Webadresse muss bei allen zuklnftigen Umsetzungen eingesetzt werden.
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Anwendungen

Beispiele Fahrzeugbranding

Anhanger

WIR SUCHEN MOTIVIERTE "}
MENSCHEN, DIE DIE ZUKUN
AKTIV MITGESTALTEN WOLLEN:

! | : g Jetzt bewerben.
Py

vw.rafi.de “ l?AF.

b A—— el |
e

Die dargestellten Beispiele sind noch ohne die neue RAFI-URL umgesetzt worden, da die Realisation vor der URL-Umstellung fertiggestellt wor-
den. Die neue RAFI Group Webadresse muss bei allen zuklnftigen Umsetzungen eingesetzt werden.
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Anwendungen
Gebaudebranding

Gebaude und Aufdenanlage

Firmengebéaude, Aulenfassade Hauptgebaude: weils oder anth
Firemengebaude, Zierelemente: anthrazit auf weil3er Fassade
Sockelfarbe: anthrazit bei weilsem Hauptgebaude

5400 mm

300
=590 J

Seitenansicht
—1000 mm —| |200]

RavensburgerstraBe

|20] 128-134

RAFI-Logo am Gebaude:
ozeanblau auf weifiem Hintergrund
weild auf anthrazitem Hintergrund

Kennzeichnung Stockwerke: anthrazit

Farbakzente in Pausenraumen: RAFI-Signalfarben

Stelen zur Parklatzabtrennung: antrhatzit, weilRes RAFI-Logo
Stele, Werbeséaule zur Standortmarkierung:

RAFI-Logo in ozeanblau als einzelbuchstaben

Stele: siehe Umsetzung Neonline: Anthrazit mit weilRer Schrift

RAFI

K1 =¥ LKW

Tische in Besprechungsrdumen: ahorn » Besucher D [NV

Stlhle in Besprechungsrdumen: schwarz e 2500 mm
Betriebsmittelschranke: anthrazit
Einzelne Stltzen, Saulen, in Produktionhalle: anthrazit

150 mm

Teppichboden Biro- und Besprechungsraume: dunkelgrau

750 mm
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Anwendungen

Maschinenbranding

Oberflachen
e Grundgestell und Hauptelemente: lichtgrau (RAL 7035)
e RAFI-Logo
¢ \\Veitere zugalassene Farben
Schiefergrau (RAL 7015)

Schwarzgrau (RAL 7021)
Tiefschwarz (RAL 9005)
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Anwendungen

Sponsoring Beispiele

,)"

Aoy
Iy
I
|
{

)\_‘wwﬂnﬁm — - -
+

IYLER Jeaoet

BESSERE CHANCEN KOMMEN NICHT MEHR.
HIGH-TECH-JOBS BEI RAFI.

rafi-group.com/karriere RANFMFI

508 IR

STADION




RAFI-Corporate Design — Seite 76

PRODUKTKOMMUNIKATION /6
Bildsprache 77
Anwendung Vermalfdung 80
Broschiren, Gestaltungsraster 81
Anzeigen 84
Prasentationen 86
Produktmarken 87
Giveaways 91

Informationsgrafiken 92
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PRODUKTKOMMUNIKATION
Bildsprache

Die Produktkommunikation kombiniert
Produktaufnahmen mit digitalen
Hintergrinden, wobei die Produkte immer
im Vordergrundstehen.
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PRODUKTKOMMUNIKATION
Bildsprache

Abstrakte Hinterglnde
dunkle Hintergrinde kombiniert mit einem leuchtenden Ozeanblau

auch in kombination mit Anwendungsbildern maoglich
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PRODUKTKOMMUNIKATION

Beispiele

~ Keep it simple. Manage everything
- X

PLUG. SET. PLAY.

Digitalisierung leicht gemacht — mit RAFI

QI0-Link



Produktkommunikation
Vermaldung A4

Uberschrift

GrolRe: max. b4pt, Versalien, Univers 75 Black
Laufweite: variabel

Zeilenabstand: variabel

Subline
Univers 45 Light
GroRe: 15pt

FlieBtext

Univers 45 Light
Grol3e: 9 pt
Zeilenabstand: 11 pt

Homepage
Univers 45 Light
Grofke: 14 pt
Farbe: Ozeanblau

257 mm

30 mm

10 mm 190 mm

Keep it simple. Manage everything

Digitalisierung leicht gemacht — mit RAFI
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10 mm

Headline
<«—— Univers 75 Black

Subline

<«—— Univers 45 Light
14 pt

15 mm

rafi-group.com
15 mm

Logo Freiraumregelung RAFI-Logo

X
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Produktkommunikation
Gestaltungsraster

10 mm 190 mm 10 mm

Spalten 12 410 mm

---- ---- o

12 Spalten 3 mm Spaltenabstand

Grundlinien 11 pt

Abstand zwischen den
Spalten: 3 mm

Die vertikalen Einteilungen
sind variabel handzuhaben.

Das Gestaltungsraster gilt
nicht fir Briefpapier und
RAFI-Formulare.

Grolsflachige Bilder konnen
auf den Seiten randab-
fallend platziert werden.

10 mm



Produktkommunikation

Gestaltungsraster

Spalten 12
Grundlinien 11 pt

Abstand zwischen den
Spalten: 3 mm

Die vertikalen Einteilungen
sind variabel handzuhaben.

Das Gestaltungsraster gilt
nicht fir Briefpapier und
RAFI-Formulare.

Grolsflachige Bilder konnen
auf den Seiten randab-
fallend platziert werden.
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remmrmrmps me—

0

Mit dem RAMO bieten wir Ihnen eine Baureihe, die von Anfang bis Endef@irchdacht
i o

: ¥ : V
| 277 mm
r4
—_— T [ e verie ‘

R AN

V\\ v | s‘l
P
|

10 mm

12 Spalten 3 mm Spaltenabstand



Produktkommunikation

Gestaltungsraster

Beispiele

STILLSTAND
KONNEN SIE
SICH NICHT
LEISTEN.

EINEN
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RAMO 22

DIE TASTER,
DER NACHSTEN Fryvyee
GENE\ ATION fomndedd "‘M‘“” S S o

(]
©

AUF EINEN BLICK.

.




Produktkommunikation

Anzeigen

Vermalung Junior Page

6 mm

el <
WE CONNECT HUMAN ACTIQN‘

.|

WITH [O-LINK

128 mm

rafi-group.com

6 mm

166 mMm

rafi-group.com/io-link

Q IO-Link
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Headline
<—— Univers 75 Black

Subline
<— Univers 45 Light

Copy
<—— Univers 45 Light

min. 8 pt
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Produktkommunikation

Anzeigen

Als Grundaufbau dient die VermalRung Junior Page

Headline
<—— Univers 75 Black

WE CONNECT HUMAN ACTIONS Subline
WITH 10-LINK <«— Univers 45 Light

rafi-group.com/io-link

10-LINK ist die einheitliche, feldbusunabhéngige Schnittstelle
auf der Sensor- und Aktorebene. Als Technologiefiihrer ver-
bindet RAFI nun erstmals Menschen mithilfe von |O-LINK.

Die einmalige Kombination aus 10-LINK und Befehlsgeratebox e 7 Copy
transportiert beispielsweise menschliche Eingaben direkt an . .

die Steuerung. Damit sind Sie schon heute fiir die Herausforde- L <— Univers 45 nght
rungen von morgen gewappnet. rafi-group.com/io-link

Q IO-Link

Q IO-Link

min. 8 pt

rafi-group.com RANFFI rafi-group.com RAFI
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Produktkommunikation

Prasentationen
Beispiele:

" - RAMO 30 T — DESIGN EDITION
Definitionen siehe Kapitel ) i
Unternehmenkommunikation PowerPoint : 4 s o
Seite (XY) XY

24V DC
ot, griin, blau, weif, gelb
M12, 4-polig, a-kodiert

I0-LINK

BEFEHLS- UND ANZEIGEGERATE‘

TILTED DIAMOND*
ANZEIGEGERATE

‘Schuizart 1P66

==
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Produktmarken

Wortmarke — Variationen

Das Logo steht in zwei farbigen Varianten zur
Verfligung, einer positiven und einer negativen
Version — fir unterschiedliche Hintergriinde.

Positiv Negativ

Wortmarke —mit Claim Wortmarke — mit Claim

KIS.ME ME

Keep it simple. Manage everything. Keep it simple. Manage everything.

Wortmarke —ohne Claim Wortmarke — ohne Claim

KIS.ME ME
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Produktmarken

Wortmarke — Variationen

Das Logo kann neben weifden und ozeanblauen
Hintergrinden auch auf Bildern stehen. Hier
muss allerdings auf genligend Kontrast geachtet
werden.

KIS.ME

Keep it simple. Manage everything.

Keep it simple. Manage everything.

Keep it simple. Manage everything.
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Produktmarken
Wortmarke — Variationen

Es ist ein Schutzraum definiert, der den Mind-
estabstand des Logos zu anderen Objekten und
zum Formatrand festlegt. Der Schutzabstand
X" ergibt sich aus der halben Versalhdhe (Buch-
stabenhohe) der Wortmarke. Dieser Schutzraum
gilt auch fur die Produktbezeichnungen.

Schutzraum ohne Claim Schutzraum mit Claim
Keep it sim e I\/Ianage everything.
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Produktmarken
Wortmarke — Variationen

Dos Don‘ts
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Produktkommunikation

Giveaways

Merchandising Produktmarken

Sollten immer in Verbindung zur Marke RAFI stehen.
e Entweder zur Erganzung mit dem RAFI-Logo

e Oder mit Ergénzung RAFI-Website

e Oder durch Erganzung , By RAFI”
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Produktkommunikation

Produkt-lcons

ECOECY BALANCE*Y POWER®" ULTIMATE*Y XTREME®Y

- al =all
‘\\ CLICK (a\ PRESS ‘\ TOUCH @ TWIN
\ @ BUTTON @ BUTTON @ BUTTON @ BUTTON

BASIC LINEAR MULTI 13 ROUGH TINY
JOYSCAPE JOYSCAPE JOYSCAPE K&~ JOYSCAPE JOYSCAPE

(ﬁ\ ONE ﬁ WHEEL SPIN
@ FLEXSCAPE @ FLEXSCAPE @ FLEXSCAPE



MARKENZEICHEN

MARKENCLAIM

FARBE

SCHRIFT

BILDSPRACHE
INFORMATIONSGRAFIKEN
UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION

Geschaftsausstattung (Briefpapier, Formulare, Visitenkarten)
Firmierung

Aufbau

Vermaldung Anzeigen (A4, quer, DIN lang, A3)
Stellenanzeigen

Broschiren Titel, Rickseite (Gestaltungsraster)
PowerPoint

SocialMedia

Website

Messestand

Rollups

Verpackungen und Label

Giveaways

Fahrzeugbranding

Gebaudebranding / Machinenbranding
Leitsystem

Sponsoring

4

10
15
20
26

31

32
44
45
46
50
53
61
63
64
65
66
67
70
71
73

75

PRODUKTKOMMUNIKATION

Bildsprache

Anwendung Vermalfdung
Broschiren, Gestaltungsraster
Anzeigen

Prasentationen

Produktmarken

Giveaways
Informationsgrafiken

PAPIER
WORDING/SPRACHE

RAFI-Corporate Design — Seite 93

76

77
80
81
84
86
87
91
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93
95



Papier

Papierdefinition

Broschiiren

Papier

Bilderdruck weilR, matt gestrichen,
Umschlag bei Broschiren 170 g/m?
Innen 135 g/m? (bei allen Seitenzahlen)

Flyer

Papier
Bilderdruck weilR, matt gestrichen,
Umschlag 135 g/m?

Visitenkarten

Papier
280g m?, Matt gestrichen

Briefpapier

Papier
Standardpapier, weil}
80 g/m?
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WORDING/SPRACHE 95



Wording/Sprache
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Grundsatzlich gilt fur alle Texte, dass sie einfach, klar und verstandlich formuliert sind. Inhalte sollen nicht wiederholt werden,

sondern an den geeigneten Stellen kompakt platziert werden.

Ansprache

Die Ansprache ist aktiv, direkt und in einer moderaten Formulierung.
Die Wortwahl vermittelt, dass RAFI ein internationales Unternehmen
mit hochklassigen Produkten ist, aber gleichzeitig auch einen mensch-
lichen, verbindlichen, persdnlichen Umgang miteinander pflegt. Es
darf und soll also gerne auch an der ein oder anderen Stelle emotio-
naler und persdnlicher sein.

Firmenname

Zusammengesetzte Worter mit dem Firmennamen RAF|
werden mit Bindestrich geschrieben.

Beispiel: RAFI-Mitarbeiter, RAFI-Tochter

Uberschriften

Die Uberschriften sollen Aufmerksamkeit generieren und gleichzeitig
die wichtigsten Sachinformationen transportieren: Worum geht es?
Wie und warum bin ich davon betroffen?

FlieBtexte

Die FlieRtexte sind generell in relativ kurzen Satzen gehalten und ha-
ben einen guten Textfluss. Gerne darf mit rhetorischen Fragen oder
Gedankenstrichen gearbeitet werden.

Interne Kommunikation

¢ Innerhalb eines Standortes: Landessprache

e Uber mehrere Standorte hinweg - innerhalb eines Landes: Landes-
sprache Uber mehrere Lander: Deutsch + Englisch / Alternativ nur
englisch.

Externe Kommunikation

e Standardsprachen: Deutsch und Englisch sowie in Landessprache der
Tochtergesellschaften.

Deutsch, Englisch sowie ggf. Landessprache

Komplette Website in Deutsch, Englisch, Italienisch,
Franzosich und Spanisch. Eine chinesische Website wird
von RAFI Electronics betrieben.

Landessprache und Englisch, ggf. nur in Englisch.

® Prospekte:
* \\ebsite:

® Prasentationen:

Geschlechtergerechte Sprache

Wir bei RAFI mdchten respektvoll und diskriminierungsfrei kommunizieren. Dazu
zahlt auch eine geschlechtergerechte Sprache. Dabei gelten fir die interne und
externe Kommunikation folgende Richtlinien:

e |n der formlichen Anrede dirfen die klassischen Hoflichkeitsformen wie
»Sehr geehrte Damen und Herren™ natdrlich weiterhin verwendet werden.

e Kommunizieren wir mit oder Uber eine uns bekannte Person, dirfen Bezeich-
nungen und Anrede selbstverstandlich dem jeweiligen Geschlecht entsprechen.

¢ \Wir verwenden, wann immer maoglich, geschlechtsneutrale Bezeichnungen:
.Mitarbeitende” anstatt ,, Mitarbeiter’ , Fachkraft” anstatt ,,Fachmann’ , alle”
anstatt ,jeder”

e |st eine Umformulierung des Wortes nicht moglich, kann eine angepasste
Satzkonstruktion Abhilfe schaffen: , Berater” wird beispielsweise zu ,beraten
durch” und der ,Verfasser” wird zu , verfasst von"

e \Wenn keine andere Moglichkeit vorhanden ist, setzen wir den GenderStern
(*) ein. Hierbei ist auf eine gute Lesbarkeit zu achten, um niemandem
Schwierigkeiten beim Lesen zu bereiten. Darum empfehlen wir einen mog-
lichst zurtckhaltenden Einsatz.



Fiir Riickfragen stehen wir gerne zur Verfiigung:

Tatjana Schweitzer

T +49 751 89-1468
tatjana.schweitzer@rafi-group.com

RAFI GmbH & Co. KG
Ein Unternehmen der RAFI-Gruppe

Ravensburger Stral3e 128-134
88276 Berg, Deutschland

T +49 751 89-0

F +49 751 89-13 00
info.headquarters@rafi-group.com
rafi-group.com

RAFI



